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Dietrich |dentity GmbH
Hofmannstralbe 35-27
Brgyg Minchen

www.dietdehid. com

Fridodin Ddetrich
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Full-Service-Marken-
berotung vnd Corporate-
Identity-Agentur

Wit bel Ddetrich [dentaty
lichen Marken. ) sie nach
innen wnd aud rken.
Wir konnen Steategie, Aber
kreenpeln auch far die Umses-
zung die Armel hoch. Und
wir entdecken gemeinsim
b wiseres et i, was
jeder brauche, aber die Wenigs-

ten haben, Echre Werte.

Leistungen
+ Markenberatung
+ Markenstrategie
rarporite Identity
= Corporate Design
= Marketingkommunikation
= Echite Akademmle

Fokusbranchen
« Bildungsorganistionen

» Fachkliniken und

unternehmen
« Gesundheisunternshmen
» Industrieunternehmen
« Difentliche Organisationen
=+ Stiftungen wid Verbande
« SaftwareTT

+ Sacialunternehmen

‘We bring you to
the next level

WE DID IT AGA
AND AGA
AND AGA

DIETRICH IDENTITY FEIERT
20 JAHRE LEIDENSCHAFT
FUR ECHTE WERTE UND
MARKENERFOLGE IN SERIE.
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Nachhaltigkeit ist ein Anspruch, der heute

an Unternehmen gestellt wird. Daran kommt
keiner vorbei. Markenstrategie und Brand
Design sind entscheidend, aber allein nicht
ausreichend. Eine wirksame Markenstrategie
muss mit der Realitét und dem Handeln

der Organisation Ubereinstimmen. Dadurch
kénnen Brand Design und Kommunikation
die Marke authentisch und fesselnd zum
Leben erwecken - sowohl intern als auch
extern.Und so ihren Beitrag leisten.

Friederike Biegel, Managing Partner
von Whybrand, Seite 30f.

Eine gut positio-
nierte Marke
wirkt als kraft-
volle Orientie-
rungs- und
Inspirations-
quelle nach
innen. Als
strategische
Markendesigner:innen haben
wir die Chance und die Verantwor-
tung, durch die Definition von
Markeninhalten das 6kologisch
sinnvolle Verhalten von Unter-

nehmen positiv zu beeinflussen.

Ruediger Goetz, Managing Director der
Peter Schmidt Group (Platz 2)
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Machen, neh-
men, wegwer-
fenistvorbei.
Die Zukunft ist
reduzieren,
wiederverwen-
den, recyceln.
Was Design
besonders macht, ist seine Fiihig-
keit, komplexe Aufgaben zu losen.
Und dabei nicht nur an das Produkt
selbst, sondern an Form, Nutzende
und Lebenszyklus zu denken.

Eben Kreislauf statt Linearitit.
Fridolin Dietrich, Inhaber
Dietrich Identity, Seite 14f.

Brand Design und Strategy kénnen
einen ganzheitlichen Ansatz bieten,
um Unternehmen dabei zu unter-
stitzen, 6kologische und soziale
Verantwortung zu Ubernehmen.
Indem sie Nachhaltigkeitin den
Kern einer Marke integrierenund so
das Bewusstsein der Verbrauche-
rinnen und Verbraucher in Richtung
einer besseren Zukunft lenken.

Jan Kruse, Geschdftsfiihrer von
LIGALUX (Platz14)




